Arguitetura de Criativos na Era do
Andromeda - C]

Na era atual do marketing digital, compreender a arquitetura de criativos tornou-se fundamental para o
sucesso das campanhas publicitarias. O conceito central baseia-se no funil de vendas dividido em trés
niveis distintos de consciéncia do consumidor, cada um exigindo abordagens especificas e estratégicas.

O nivel C1 representa pessoas com baixa consciéncia do problema, que ainda ndo conhecem o produto ou
servico. O nivel C2 engloba aqueles com consciéncia média e interesse moderado. Ja o nivel C3 inclui
pessoas que demonstraram alto interesse na compra. O objetivo principal é fazer com que o maximo de
pessoas evolua de C1 para C3 através de anuncios diversificados e bem estruturados.

A estratégia atual revolucionou a abordagem tradicional: em vez de separar campanhas para publicos frios,
quentes e remarketing, todos os anuncios sdo agora colocados em uma Unica campanha e conjunto. Esta
metodologia permite falar simultaneamente com todos os niveis de consciéncia, otimizando recursos e
maximizando resultados através da diversificacao criativa.O Poder Decisivo dos Criativos

50% 9 3

Impacto do Criativo Anuncios Semanais Niveis de Consciéncia
Dos resultados de leildes podem Quantidade recomendada de Segmentos distintos do funil que
ser atribuidos a qualidade do criativos a serem produzidos por devem ser contemplados na
criativo, segundo estudos da semana estratégia

Meta

Estudos encomendados pela Meta a Nielsen revelam que mais de 50% dos resultados de leildes podem ser
atribuidos ao criativo. Esta descoberta revoluciona a forma como os gestores de trafego devem alocar sua
energia e recursos. Em vez de se preocuparem excessivamente com aspectos operacionais, que podem ser
facilmente aprendidos e automatizados, o foco deve estar na criagao de criativos eficazes e impactantes.

Os melhores gestores de trafego ndo sao necessariamente 0s mais criativos ou os mais analiticos, mas
aqueles que conseguem equilibrar criatividade com andlise de dados. Com o advento da inteligéncia
artificial e ferramentas como o GPT, qualquer gestor pode criar bons anuncios, mesmo sem ser um
copywriter especializado. O sucesso ndo depende da qualidade estética, mas da capacidade de elevar o
nivel de consciéncia do publico-alvo.
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Estratégias para Nivel Cl. Conteudo
de Valor

Para pessoas com baixo nivel de consciéncia, o conteudo de valor é uma das abordagens mais eficazes. O
objetivo é ensinar algo relevante que eleve gradualmente o nivel de consciéncia do publico, estabelecendo
autoridade e criando conexao antes de apresentar qualquer oferta comercial.

Listas Educativas

Criar contetdo em formato
de lista que agregue valor
real. Exemplo: "10 ténis que
os jogadores de futebol mais
usam" ou "7 ingredientes que
transformam qualquer
receita”

B

Nostalgia
Estratégica

Comparagdes entre passado
e presente que geram
identificacdo emocional e
engajamento, conectando
memorias afetivas com
solucdes atuais

1S

Tutoriais Praticos

Conteudo didatico que ensina
de forma clara e objetiva,
posicionando a marca como
referéncia e autoridade no
segmento

Esta abordagem funciona em diversos nichos, desde e-commerce até servicos. O segredo esta em oferecer
informacao genuinamente Util que faca o publico perceber que tem um problema ou oportunidade que
ainda nao havia considerado. Ao educar primeiro, vocé constréi confianca e prepara o terreno para

conversoes futuras.
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Quebra de Padrao:; Visual e

Argumentativa

Quebra Visual

A quebra de padrao visual é essencial nos
primeiros trés segundos do anuncio. Videos que
comecam de cabeca para baixo, a preto e branco,
ou com transic¢oes inusitadas capturam
imediatamente a atencdo em feeds saturados de
conteudo similar.

O primeiro take deve gerar impacto instantaneo,
interrompendo o scroll automatico do usuario.
Elementos visuais inesperados criam curiosidade e
aumentam significativamente as taxas de retencao
nos primeiros segundos criticos.

Quebra Argumentativa

Afirmacgdes que contrariam crencgas estabelecidas
geram engajamento imediato. Exemplo: "Comer
salada todos os dias faz mal a saude" desafia o
senso comum e desperta curiosidade.

Esta técnica funciona porque as pessoas param
para questionar ou defender suas crengas. O
importante é que a afirmacgéo seja surpreendente
mas defensavel, criando um gancho para
apresentar perspectivas novas e valiosas.

Ambas as abordagens de quebra de padrao tém o mesmo objetivo: interromper 0 comportamento

automatico de navegacgao e capturar atencao genuina. Quando bem executadas, estas técnicas podem

multiplicar significativamente o desempenho de campanhas direcionadas ao publico C1, transformando

espectadores passivos em prospects engajados.
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Exploracao de Dor e Sintomas

A exploragao estratégica de dores e sintomas é uma das abordagens mais poderosas para o nivel C1. O
principio fundamental é que a dor € universal e eficaz para captar atengao, independentemente do nicho de
mercado. Identificar e "apertar” pontos de dor relevantes cria conexao imediata com o publico-alvo.

Identificacao da Dor

@ Reconhecer sintomas e problemas que o publico enfrenta mas pode nao ter verbalizado

conscientemente

Amplificacao Estratégica

O\ Apresentar a dor de forma que o publico se identifique imediatamente e reconheca a urgéncia

de resolver

Apresentacao da Solucao

0

Introduzir a solugao como resposta natural e légica ao problema amplificado

Um exemplo pratico seria: "E por isso que estés solteira depois dos 35 anos". Esta abordagem funciona
porque toca em uma dor real e especifica, gerando identificagao imediata. O segredo esta em ser especifico
o suficiente para criar relevancia, mas universal o bastante para atingir um publico significativo.

Esta técnica deve ser usada com responsabilidade e empatia. O objetivo nao é manipular, mas sim ajudar o
publico a reconhecer problemas reais que sua solucao pode resolver. Quando bem executada, a exploracao
de dor cria campanhas altamente eficazes que elevam rapidamente o nivel de consciéncia do publico.
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O Novo Perfil do Gestor de Trafego

A era da inteligéncia artificial e automacgao esta transformando radicalmente o papel do gestor de trafego.
Com ferramentas como GPT e recursos de automacgao do Meta, tarefas operacionais que antes consumiam
horas agora podem ser executadas em minutos. Esta revolugao libera tempo precioso para focar no que
realmente importa: a criagdo de criativos impactantes.

Automacao Inteligente  Equilibrio Criativo- Foco em Criativos

Analitico Produzir no minimo nove

Regras automaticas, relatorios
automatizados e publicos O perfil ideal combina criatividade — anuncios semanais seguindo a
Advantage Plus libertam o gestor ~ moderada com andlise de dados,  estrutura dos trés niveis de

de tarefas repetitivas sem necessidade de extremos consciéncia

O gestor de trafego moderno néo precisa ser um copywriter especializado nem um analista de dados
extremo. As competéncias essenciais incluem repertdrio cultural amplo, capacidade de leitura critica e
respeito pelos dados. O Meta esta deliberadamente automatizando aspectos operacionais para que
profissionais possam concentrar energia na criacao de criativos que realmente convertem.

0 sucesso nao depende da qualidade estética perfeita, mas da capacidade de criar anuncios que elevem o
nivel de consciéncia do publico-alvo. Com a estrutura correta e as ferramentas disponiveis, qualquer gestor
pode produzir campanhas de alto desempenho, transformando a arquitetura de criativos em vantagem
competitiva sustentavel.
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