
Arquitetura de Criativos na Era do 
Andromeda - C1
Na era atual do marketing digital, compreender a arquitetura de criativos tornou-se fundamental para o 
sucesso das campanhas publicitárias. O conceito central baseia-se no funil de vendas dividido em três 
níveis distintos de consciência do consumidor, cada um exigindo abordagens específicas e estratégicas.

O nível C1 representa pessoas com baixa consciência do problema, que ainda não conhecem o produto ou 
serviço. O nível C2 engloba aqueles com consciência média e interesse moderado. Já o nível C3 inclui 
pessoas que demonstraram alto interesse na compra. O objetivo principal é fazer com que o máximo de 
pessoas evolua de C1 para C3 através de anúncios diversificados e bem estruturados.

A estratégia atual revolucionou a abordagem tradicional: em vez de separar campanhas para públicos frios, 
quentes e remarketing, todos os anúncios são agora colocados em uma única campanha e conjunto. Esta 
metodologia permite falar simultaneamente com todos os níveis de consciência, otimizando recursos e 
maximizando resultados através da diversificação criativa.O Poder Decisivo dos Criativos
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Estudos encomendados pela Meta à Nielsen revelam que mais de 50% dos resultados de leilões podem ser 
atribuídos ao criativo. Esta descoberta revoluciona a forma como os gestores de tráfego devem alocar sua 
energia e recursos. Em vez de se preocuparem excessivamente com aspectos operacionais, que podem ser 
facilmente aprendidos e automatizados, o foco deve estar na criação de criativos eficazes e impactantes.

Os melhores gestores de tráfego não são necessariamente os mais criativos ou os mais analíticos, mas 
aqueles que conseguem equilibrar criatividade com análise de dados. Com o advento da inteligência 
artificial e ferramentas como o GPT, qualquer gestor pode criar bons anúncios, mesmo sem ser um 
copywriter especializado. O sucesso não depende da qualidade estética, mas da capacidade de elevar o 
nível de consciência do público-alvo.
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Estratégias para Nível C1: Conteúdo 
de Valor
Para pessoas com baixo nível de consciência, o conteúdo de valor é uma das abordagens mais eficazes. O 
objetivo é ensinar algo relevante que eleve gradualmente o nível de consciência do público, estabelecendo 
autoridade e criando conexão antes de apresentar qualquer oferta comercial.

Listas Educativas
Criar conteúdo em formato 
de lista que agregue valor 
real. Exemplo: "10 ténis que 
os jogadores de futebol mais 
usam" ou "7 ingredientes que 
transformam qualquer 
receita"

Nostalgia 
Estratégica
Comparações entre passado 
e presente que geram 
identificação emocional e 
engajamento, conectando 
memórias afetivas com 
soluções atuais

Tutoriais Práticos
Conteúdo didático que ensina 
de forma clara e objetiva, 
posicionando a marca como 
referência e autoridade no 
segmento

Esta abordagem funciona em diversos nichos, desde e-commerce até serviços. O segredo está em oferecer 
informação genuinamente útil que faça o público perceber que tem um problema ou oportunidade que 
ainda não havia considerado. Ao educar primeiro, você constrói confiança e prepara o terreno para 
conversões futuras.
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Quebra de Padrão: Visual e 
Argumentativa
Quebra Visual

A quebra de padrão visual é essencial nos 
primeiros três segundos do anúncio. Vídeos que 
começam de cabeça para baixo, a preto e branco, 
ou com transições inusitadas capturam 
imediatamente a atenção em feeds saturados de 
conteúdo similar.

O primeiro take deve gerar impacto instantâneo, 
interrompendo o scroll automático do usuário. 
Elementos visuais inesperados criam curiosidade e 
aumentam significativamente as taxas de retenção 
nos primeiros segundos críticos.

Quebra Argumentativa

Afirmações que contrariam crenças estabelecidas 
geram engajamento imediato. Exemplo: "Comer 
salada todos os dias faz mal à saúde" desafia o 
senso comum e desperta curiosidade.

Esta técnica funciona porque as pessoas param 
para questionar ou defender suas crenças. O 
importante é que a afirmação seja surpreendente 
mas defensável, criando um gancho para 
apresentar perspectivas novas e valiosas.

Ambas as abordagens de quebra de padrão têm o mesmo objetivo: interromper o comportamento 
automático de navegação e capturar atenção genuína. Quando bem executadas, estas técnicas podem 
multiplicar significativamente o desempenho de campanhas direcionadas ao público C1, transformando 
espectadores passivos em prospects engajados.
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Exploração de Dor e Sintomas
A exploração estratégica de dores e sintomas é uma das abordagens mais poderosas para o nível C1. O 
princípio fundamental é que a dor é universal e eficaz para captar atenção, independentemente do nicho de 
mercado. Identificar e "apertar" pontos de dor relevantes cria conexão imediata com o público-alvo.

Identificação da Dor
Reconhecer sintomas e problemas que o público enfrenta mas pode não ter verbalizado 
conscientemente

Amplificação Estratégica
Apresentar a dor de forma que o público se identifique imediatamente e reconheça a urgência 
de resolver

Apresentação da Solução
Introduzir a solução como resposta natural e lógica ao problema amplificado

Um exemplo prático seria: "É por isso que estás solteira depois dos 35 anos". Esta abordagem funciona 
porque toca em uma dor real e específica, gerando identificação imediata. O segredo está em ser específico 
o suficiente para criar relevância, mas universal o bastante para atingir um público significativo.

Esta técnica deve ser usada com responsabilidade e empatia. O objetivo não é manipular, mas sim ajudar o 
público a reconhecer problemas reais que sua solução pode resolver. Quando bem executada, a exploração 
de dor cria campanhas altamente eficazes que elevam rapidamente o nível de consciência do público.
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O Novo Perfil do Gestor de Tráfego
A era da inteligência artificial e automação está transformando radicalmente o papel do gestor de tráfego. 
Com ferramentas como GPT e recursos de automação do Meta, tarefas operacionais que antes consumiam 
horas agora podem ser executadas em minutos. Esta revolução libera tempo precioso para focar no que 
realmente importa: a criação de criativos impactantes.

Automação Inteligente
Regras automáticas, relatórios 
automatizados e públicos 
Advantage Plus libertam o gestor 
de tarefas repetitivas

Equilíbrio Criativo-
Analítico
O perfil ideal combina criatividade 
moderada com análise de dados, 
sem necessidade de extremos

Foco em Criativos
Produzir no mínimo nove 
anúncios semanais seguindo a 
estrutura dos três níveis de 
consciência

O gestor de tráfego moderno não precisa ser um copywriter especializado nem um analista de dados 
extremo. As competências essenciais incluem repertório cultural amplo, capacidade de leitura crítica e 
respeito pelos dados. O Meta está deliberadamente automatizando aspectos operacionais para que 
profissionais possam concentrar energia na criação de criativos que realmente convertem.

O sucesso não depende da qualidade estética perfeita, mas da capacidade de criar anúncios que elevem o 
nível de consciência do público-alvo. Com a estrutura correta e as ferramentas disponíveis, qualquer gestor 
pode produzir campanhas de alto desempenho, transformando a arquitetura de criativos em vantagem 
competitiva sustentável.
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