Arguitetura de Campanhas de Escala

Descubra uma estrutura otimizada de campanhas publicitarias dividida em dois blocos estratégicos: escala
e teste. Esta arquitetura foi desenvolvida para maximizar resultados no Meta Ads (Facebook/Instagram)
utilizando o poder do Advantage+, combinando a inteligéncia do algoritmo com direcionamento estratégico

humano.

Estrutura da Campanha de Escala

® < £

Modelo ABO Partilha de Campanha Unica
Orgcamento definido ao nivel Orgcamento Uma campanha master com
dos conjuntos de anuncios Ative até 20% de partilha multiplos conjuntos de

para maior controlo sobre entre conjuntos para permitir anuncios para diferentes
investimento em cada otimizagédo automatica do segmentagoes.

publico. algoritmo.

A estrutura enxuta permite que o algoritmo encontre os melhores publicos enquanto mantém controlo
estratégico sobre o investimento. Esta abordagem equilibra automacao com direcionamento humano,
seguindo o "padrao ouro do Andromeda" que combina liberdade algoritmica com sugestdes inteligentes.
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Estratégia de Publicos-Alvo

01

Grupo Controlo

Advantage+ puro sem qualquer
segmentagao - permite ao
algoritmo usar todos os dados
disponiveis (histérico da conta,
site, criativos) para encontrar o
publico ideal.

02

PuUblicos com
Sugestodes

Aproximadamente 5 conjuntos
adicionais usando Advantage+
com recomendacdes de

interesses. O algoritmo considera
as sugestdes mas nao fica restrito

a elas.

Esta hierarquia de publicos cria diferentes "clusters" de

potenciais clientes, permitindo que o algoritmo teste e otimize

automaticamente enquanto vocé mantém direcionamento

estratégico. Mesmo para nichos especificos, o algoritmo

consegue direcionar corretamente baseado nos dados

disponiveis.

03

Audiéncia Quente

Conjunto consolidado incluindo
seguidores do Instagram (365
dias), visualizadores de videos
(50%+), visitantes do website e
lista de emails.

Dar controle total ao algoritmo
permite que ele use todos os dados
disponiveis para encontrar o publico
certo.

Configuracdes Técnicas Essenciais

Destino da
Campanha

Use a opcao "site" para
campanhas de escala
(assumindo que o site é
otimizado), em vez das
opcdes combinadas como
"site e formulario”.

2

Objetivo de
Conversao

Escolha "maximizar o
numero de conversdes" para
foco em volume, ou
"maximizar o valor da
conversao" para foco em
custo/ROAS.

3

Pixel e Eventos

Configure o pixel (apenas
uma vez) para tracking de
acoes especificas como
‘compra” ou "lead" - funciona
como um "dedo duro”
informando ao Meta as
acoes realizadas no site.

[ Dica Avangada: Evite definir CPA maximo inicialmente. Teste configuragcdes avangadas como

regras de valor na conta de testes, ndo na conta de escala.
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Arguitetura de Anuncios por

Conscliéncia

9

Anuncios por Conjunto

Divididos em trés niveis de
consciéncia do cliente

8

Consciéncia Baixa

Anuncios de dores, quebra de
padrao e conteudo de valor
para quem ainda nao conhece
a solucao.

3

Anuncios por Nivel

Trés criativos para cada estagio
da jornada

i)

Consciéncia Média
Conteudo para quem ja
pesquisa ativamente sobre o

assunto e estd avaliando
opgoes.

100%

Replicacao

Os mesmos 9 anuncios em todos

0s conjuntos

=

Consciéncia Alta

Mensagens diretas para quem
esta em momento de compra e
pronto para converter,

Esta estrutura enxuta e otimizada permite que o algoritmo encontre os melhores publicos enquanto os
criativos falam com pessoas em diferentes momentos do processo de compra. A replicacao dos mesmos
anuncios em todos os conjuntos simplifica a gestdo e permite comparacao direta de performance entre
diferentes publicos.
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