
Gerador de Lucros: Como Dobrar Seus 
Resultados, Vendendo Para 98% das 
Pessoas Que Dizem Não Para Você 



Sistema de Negócios 

Produto 
Tráfego 
Engajamento 
Conversão 



Os 5 passos 

01 – Construção Imã Digital 
02 – Planejamento da Campanha 
03 – Produção de Conteúdo 
04 – Pontos de Conversão 
05 – Verdadeira Escassez 



Como você Transforma um  
NÃO em um SIM? 



Você vai receber MUITOS NÃOS… 



Taxa de conversão de 2% 



Taxa de conversão de 2% 

100 que viram sua oferta:  
2 Pessoas Compraram 



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 

(A) – Não falo mais… porquê ela não quis comprar 
meu produto, é claro… 



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 

(A) – Não falo mais com ela porque ela não quis 
comprar meu produto, é claro… 

(B) – Removo da minha lista, essa pessoa não 
merece ficar lá… 



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 

(A) – Não falo mais com ela porque ela não quis 
comprar meu produto, é claro… 

(B) – Removo da minha lista, essa pessoa não 
merece ficar lá… 

(C) – Vou oferecer produto como afiliado…  
Vou ficar no prejuízo? Essa lista não foi de graça… 



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 

(A) – Não falo mais com ela porque ela não quis 
comprar meu produto, é claro… 

(B) – Removo da minha lista, essa pessoa não 
merece ficar lá… 

(C) – Vou oferecer produto como afiliado…  
Vou ficar no prejuízo? Essa lista não foi de graça… 

(D) – Vou enviar alguns artigos/vídeos para não 
deixar eles morrerem… Digo, a “lista morrer”.  



O que fazer com as 98 pessoas 
 que disseram não? 

(E) – Vou descobrir quais foram as objeções, tratar 
cada uma delas, ajudar essas pessoas e continuar 

vendendo, todos os dias… 



Alguma vez você disse NÃO e 
depois disse SIM? 



Alguma vez alguém disse não 
para você e depois disse SIM? 



Eu recebi MUITOS NÃOS…  



4 anos como vendedor de porta 
em porta… Foi cada não… 



#CHATEADO 



Como você Transforma um  
NÃO em um SIM? 



Funil Comum 

- Tráfego 

 

- Lead 

 

- Vendas 



Linha do tempo 

l_____________l___________ Tráfego 

15 dias 



Linha do tempo 

l_____________l___________ Tráfego 

15 dias 

Lead 

15 dias 



Linha do tempo 

l_____________l___________l 
Tráfego 

15/30 dias 

Lead 

15 dias 

Conversão 

7 dias 



e se... 



Não vender? 



Linha do tempo 

l_____________l___________l 
Tráfego 

15/30 dias 

Lead 

15 dias 

Conversão 

7 dias 



Linha do tempo 

l_____________l___________l 
Tráfego 

15 dias 

Conversão 

????? 



Linha do tempo 

l_____________l___________l 
Tráfego 

15/30 dias 

Lead 

15 dias 

Conversão 

7 dias 

l___________l____________l 

Tráfego 

1 dia 

Conversão Conversão 

7 dias 15 dias 



3 Grandes Erros 



#Erro número 01  
Achar que todos são 
iguais na sua lista de 
emails 



#Erro número 02  
Só sabem usar uma 
ÚNICA estratégia de 
vendas 



#Erro número 03  
Olhar somente para o 
curtíssimo prazo 



Típica campanha 

Opt-in 

Follow up 

Vendas 



Opt-in 

Vídeo 01 

Vendas 

Vídeo 02 

Vídeo 03 

45% 

20% 

18% 

14% 

13% 



Opt-in 

Vídeo 01 

Vendas 

Vídeo 02 

Vídeo 03 

45% 

20% 

18% 

14% 

13% 

Tags Comportamento 

Assistiu 
(1,2,3) Engajado 







































Campanha 01 l Ponto de conversão 01 

Taxa de conversão final 1% 



Case Iaponira 

“Ela disse NÃO… Mas NÃO 

foi embora. Ou seja, nem 

tudo estava perdido… 



Campanha 02 l Ponto de conversão 02 

Taxa de conversão final 2% 





Campanha 03,04,05 l Ponto de conversão 03,04,05 

Taxa de conversão final 12% 



Conversão final 3 meses: 37% 



Razões do NÃO? 

01- Não confio em você o suficiente 
02 – Não estou com tempo para saber agora, mas 
estou muito interessado (a) 
03 – Estou terminando de pagar uma conta, terei 
dinheiro em breve.. 
04 – Não sei se isso vai funcionar para mim 
05 – Eu não acredito que eu consigo 



Pontos positivos 

Mais vendas 
Mais lucratividade 
Melhor experiência para o público 
Controle total da campanha 
 
Transforma publicidade em lucro 



Ponto “negativo” 

Você vai precisar trabalhar…  



As sequências podem até ser automáticas, mas alguém 
precisa produzir conteúdos, né? 



Sim, são CONTEÚDOSSSS.  



01 – Construção da Lista  

Quem são as pessoas que  
você quer nessa lista? 



01 – Construção da Lista  

Qual Imã Digital Você Irá Oferecer 
Gratuitamente para Atrair  

Essas Pessoas? 



02 – Quais serão as campanhas e 
a sequência de cada uma delas? 

Campanha Mini Treinamento (3 Vídeos + 1 de Vendas) 

Campanha da Aula AO VIVO 
Campanha de Aquisição (Produto de Baixo Valor) 
Campanha do Workshop 
Campanha da Sequência de Artigos 
Campanha da Qualificação 





Campanha de Qualificação 















02 – Quais serão as campanhas e 
a sequência de cada uma delas? 

Campanha Mini Treinamento (3 Vídeos + 1 de Vendas) 

Campanha da Aula AO VIVO 
Campanha de Aquisição (Produto de Baixo Valor) 
Campanha do Workshop 
Campanha da Sequência de Artigos 
Campanha da Qualificação 



03 – Planejando o Conteúdo 

 
Campanha da Aula AO VIVO 

 



03 – Planejando o Conteúdo 
 

Campanha da Aula AO VIVO 
 

AIDA 



AIDA 

Atenção: Falar do Problema 
Interesse: Falar a causa do problema 
Desejo: Falar sobre a solução 
Ação: Chamar para começar (Nova 
realidade, sem o problema) 



Atenção: As pessoas perdem MUITO tempo e dinheiro… Não 
sabem construir e gerenciar uma lista de emails 
 
Interesse: Isso acontece porque estão usando um modelo 
antigo, uma única estratégia de vendas, correndo muito risco… 
E tratam todas as pessoas do mesmo jeito. (3 grandes erros) 
 
Desejo: A solução é construir um gerador de lucros, levando 
em consideração o comportamento das pessoas.. Engajar para 
depois comprar. (Olha esses exemplos) 
 
Ação: Vamos lá… Pare de ficar sendo refém de uma única 
estratégia, crie estratégias inteligentes, transforme o não em 
sim… Dobre seus resultados vendendo para 98% das pessoas 
que disseram não para você.  



04 – Pontos de Conversão 

Vídeo de Vendas 
Artigo 
PDF 
Chat  
Telefone 
Vídeo no Youtube 
 





04 – Pontos de Conversão 

Vídeo de Vendas 
Artigo 
PDF 
Chat  
Telefone 
Vídeo no Youtube 
 



05 – Construindo a Genuina Escassez 

Como usar a Escassez sem Colocar  
em Risco a Sua Empresa… 



Não vai dar tempo falar sobre a 
Escassez… Apesar dela ser 

EXTREMAMENTE IMPORTANTE  



Calma… Você poderá assistir a apresentação 
completa acessando: 

 
marketingcomdigital.com.br/lp/workshop-gerador-lucros 



Resumindo… 



Tráfego  Engajamento  Conversão 
Imãs Digitais 
E-books 
Estudo de Caso 
Template 

Mini-Treinamento 
Aula AO VIVO 
Workshop 
 

Carta de vendas 
Bastidores 
Chamada para 
ligação 
Chat 



Tráfego  Engajamento  Conversão 
Mini-Treinamento 
Aula AO VIVO 
Workshop 
 

Carta de vendas 
Bastidores 
Chamada para 
ligação 
Chat 

Tráfego  Engajamento 2  Conversão 2 

Mini-Treinamento 
Aula AO VIVO 
Workshop 
 

Carta de vendas 
Bastidores 
Chamada para 
ligação 
Chat 



Quem cuida bem da sua figueira 
comerá dos seus frutos, e quem trata 
bem o seu patrão será recompensado. 

 
Provérbios 27:18 


