Arquitetura de Contas

Bem-vindo ao mddulo de estrutura do curso, onde vocé aprendera a organizar suas estratégias de trafego
de forma profissional e eficiente. Muitos profissionais de marketing digital se sentem perdidos nao por falta
de conhecimento, mas por falta de organizagdo em suas estratégias. Quando os resultados nao aparecem,
torna-se extremamente dificil identificar onde esta o problema sem uma estrutura clara e bem definida.

Este modulo abordard todos os elementos fundamentais para construir uma arquitetura sélida: contas de
anuncios, campanhas, publicos, anuncios, criativos e ativos complementares como Instagram, WhatsApp e
sites. Cada componente desempenha um papel crucial no sucesso de suas campanhas, e entender como
organiza-los estrategicamente fara toda a diferenca nos seus resultados.

A organizagdo adequada ndo apenas facilita a identificagao de problemas, mas também permite que vocé
escale suas campanhas de forma sustentavel. Ao final deste modulo, vocé terd uma compreensao
completa de como estruturar suas operacoes de trafego pago, desde o nivel mais basico até estratégias
avangadas de escala. Prepare-se para transformar a maneira como vocé gerencia suas campanhas no
Meta.
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Contas de Anuncios: A Fundacao da
Sua Estratégia

O Conceito Fundamental
‘ _

As contas de anuncios funcionam exatamente como contas

bancarias: sdo o local onde toda a movimentacao publicitaria

i ) L Historico Importa
acontece. Embora o Meta oficialmente afirme que ndo ha

diferencas significativas entre contas, a realidade pratica Contas antigas com bom
conta uma histéria completamente diferente. Campanhas desempenho tém vantagem
idénticas, configuradas da mesma forma, em contas competitiva

diferentes, apresentam performances distintas sem qualquer
explicacao racional aparente.

Contas com historico positivo e estabelecido tendem a ter b
desempenho superior, similar ao relacionamento que
correntistas antigos mantém com seus bancos. Quanto mais Performance Variavel
tempo uma conta opera com bons resultados, melhor ela ¢ S

, - Campanhas idénticas performam
tende a performar. Este é um dos segredos mais importantes

e ) diferente em contas distintas
gue poucos profissionais compreendem completamente.

Estrutura Recomendada por Investimento

A quantidade de contas que vocé deve gerenciar depende diretamente do seu volume de investimento
mensal. Esta separagéo estratégica permite que vocé teste novas abordagens sem comprometer suas
campanhas que ja estao gerando resultados consistentes.

(3

Investimento Acima de R$ Investimento Abaixo de R$
5.000/més 5.000/més

Total: 4 contas de antncios Total: 2 contas de antncios

e Duas contas dedicadas para escala e Uma conta dedicada para escala

e Duas contas dedicadas para testes e Uma conta dedicada para testes

e Permite maior diversificagdo e seguranca e Estrutura mais enxuta e gerenciavel
e |deal para operagdes mais robustas e Suficiente para operagcdes menores

Para contas de escala, sempre utilize contas ja existentes com historico estabelecido e positivo. Para
contas de teste, vocé pode criar novas contas ou utilizar contas secundarias que ja possua. Esta separac¢ao

é fundamental para proteger seus resultados enquanto explora novas oportunidades.
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Estratégias para Contas de Escala e
Teste

Contas de Escala: A Via Principal

Nas contas de escala, o foco deve ser absoluto em publicos e criativos vencedores. Esta é sua via principal,
onde vocé concentra os investimentos que ja provaram funcionar. A estratégia aqui é a escala vertical:
aumentar o investimento nas campanhas que estao performando bem e pausar aquelas que ndo estao
trazendo resultados satisfatorios.

Ol 0%

Foco em Vencedores Escala Vertical

Utilize apenas publicos e criativos que ja provaram Aumente gradualmente o investimento nas
gerar resultados consistentes campanhas bem-sucedidas

03 04

Evite Duplicacoes Siga o Playbook do Meta

Nao duplique excessivamente campanhas ou crie Menos duplicagdes, mais diversidade criativa,
anuncios muito similares minima interven¢dao manual

E crucial seguir as diretrizes do algoritmo Meta nas contas de escala. O algoritmo atual, conhecido
internamente como Andrémeda, prefere que os anunciantes facam o minimo possivel de intervengdes. Ele
quer controle total sobre os publicos, poucas campanhas ativas, e alteracoes de orcamento limitadas -
idealmente, apenas uma vez por dia. Quanto mais vocé seguir estas diretrizes, melhor sera o desempenho
das suas campanhas de escala.

Contas de Teste: As Vias Alternativas

Liberdade para Experimentar

e Teste multiplos publicos simultaneamente
e Duplique campanhas sem restricdes

e Experimente abordagens criativas ousadas
e Contrarie as preferéncias do algoritmo

e Explore diferentes estruturas de campanha

e Teste variagdes orcamentarias agressivas

'Se a estratégia principal ndo funcionar, vocé tera alternativas ja testadas e prontas para implementar. As

contas de teste sdo seu laboratorio de inovagdo."
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O Algoritmo Meta e Suas Preferéncias

Minima Intervencao Controle de Publicos

0 algoritmo Andrémeda prefere que vocé faca o Deixe o sistema controlar a segmentacao de
minimo possivel de alteracdes manuais nas publicos automaticamente

campanhas

Poucas Campanhas Diversidade Criativa

Mantenha um nudmero reduzido de campanhas Foque em criar anuncios diversos em vez de
ativas simultaneamente duplicar campanhas similares

0 algoritmo atual do Meta representa uma mudangca significativa na forma como as plataformas de
anuncios operam. Diferente de anos anteriores, onde o controle manual era valorizado, o sistema agora
busca autonomia maxima. Ele quer aprender com os dados e tomar decisdes de otimizagdo sem
interferéncia constante do anunciante.

Diretrizes Praticas do Algoritmo

Alteracdes de Estrutura de Tempo de

Orcamento Campanhas Aprendizado

Limite as mudancas de Prefira campanhas Respeite o periodo de
orgamento a uma vez por dia. consolidadas com multiplos aprendizado do algoritmo. Evite
Alteracoes frequentes conjuntos de anuncios em vez fazer alteragOes significativas
confundem o algoritmo e de vdrias campanhas pequenas durante esta fase critica.
prejudicam o aprendizado da e fragmentadas.

maquina.

Compreender e respeitar estas preferéncias do algoritmo nas suas contas de escala é fundamental para
maximizar resultados. Enquanto isso, nas contas de teste, vocé pode desafiar estas regras para descobrir
novas oportunidades que o algoritmo ainda nao explorou. Esta dualidade de abordagem é o que separa
profissionais medianos de especialistas em trafego pago.

= @ @

Algoritmo Aprende Otimizacao Resultados Melhoram

Automatica Performance aumenta com o
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Superando Desafios Técnicos e
Suporte do Meta

Um dos maiores desafios que vocé enfrentara é a criagcdo de novas contas de anuncios. O Meta tem se

tornado cada vez mais restritivo neste aspecto, dificultando a expanséo das operagdes de trafego. No

entanto, com a estratégia correta e persisténcia, é possivel superar estas barreiras e conseguir as contas

adicionais necessarias para implementar a estrutura recomendada.

Estratégia para Solicitar Novas Contas

=

Entre em Contato
com o Suporte

Abra um ticket explicando

que VOCEé ja possui uma conta

operante e deseja criar outra

)

Demonstre Intencao
de Escalar

Mencione claramente que
seu objetivo é aumentar os
investimentos na plataforma
através de testes

95

D

Forneca Contexto
Profissional

Explique que vocé esta
implementando uma
estratégia profissional de
separagao entre contas de
teste e escala

para realizar novos testes estruturados

O Poder da Persisténcia

O suporte do Meta é reconhecidamente desafiador: pode ser demorado, as vezes ineficiente, e
frequentemente frustrante. No entanto, a persisténcia é absolutamente fundamental. Cada ticket que vocé
abre pode ser analisado por uma pessoa diferente dentro da organizagao, o que significa que uma resposta
negativa hoje ndo garante uma resposta negativa amanha.

[ Dica Importante: Nunca desista apds a primeira resposta negativa. Abra multiplos tickets, aguarde
um dia entre cada tentativa, e continue persistindo. Com determinacao, vocé conseguira criar as
contas necessarias ou aumentar seus limites de investimento.

Cenario Extremo: Trabalhando com Uma Unica Conta

Se, mesmo apds multiplas tentativas, vocé nao conseguir criar novas contas de anuncios, ndao entre em
panico. E possivel implementar todas as estratégias em uma Unica conta até que vocé consiga expandir.
Neste caso, vocé precisara ser ainda mais organizado na separagao de campanhas de teste e escala dentro
da mesma conta, usando nomenclaturas claras e estruturas bem definidas.
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